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JOURNEE MONDIALE ANTI-CONTREFACON (4 JUIN)
LA FEBEA ALERTE SUR LES DANGERS DES “DUPES” COSMETIQUES :
UN PHENOMENE EN PLEIN ESSOR, MAIS RISQUE
POUR LA SANTE DU CONSOMMATEUR

Depuis quelques années le marché cosmétique voit apparaitre une nouvelle pratique : les
dupes, des copies a bas prix de produits de marque, qui touchent tous les produits : parfumes,
maaquillages et soins. Cousin de la contrefacon, le phénomeéne est plus subtil et parfois difficile
a identifier. Pour autant, les dupes ne sont autre que de la contrefacon.

Derriére I'image d’un « bon plan » a petit prix se cache une réalité préoccupante : ces produits
représentent unrisque majeur pour la santé et la sécurité des utilisateurs, sans parler des atteintes
a la propriété intellectuelle et au processus créatif propre a notre filiere d’excellence. Pour
l'industrie cosmétique francaise, les dupes détournent la valeur générée par I'investissement en
R&D, affaiblissent les chaines de valeur, et banalisent une logique de reproduction de produits
a moindre colt.

Selon une étude C-Ways menée pour la FEBEA en mars 31 %
2025, pres d’un tiers des Francais a acheté au moins un
« dupe » au cours des 12 derniers mois. Pourtant, 96 %
des acheteurs n’ont qu’une vague idée, voire aucune
connaissance, des risques encourus.

des consommateurs francais
ont acheté un Dupe de produit
cosmétique au cours des 12
derniers mois.

UN ENGOUEMENT CROISSANT SURTOUT CHEZ LES JEUNES

Portés principalement par les réseaux sociaux et les plateformes de e-commerce, les produits cosmétiques dits
« dupes » connaissent un succeés croissant auprés des jeunes consommateurs (Génération Millenial ou Gen Z en
particulier).

D’apres I'étude, on observe une forte hausse des recherches sur les dupes sur les 4 derniéres années avec des pics
autour de la période de Noél. Cette forte hausse coincide avec la percée de TikTok pendant le Covid-19 et la forte
inflation en 2023.

La FEBEA souligne que I'accessibilité ne doit pas passer par le « dupe ». Des marques francaises accessibles
ont toujours existé, d’autres innovent — nouveaux formats, flacons rechargeables, concentrations plus légeéres — pour
proposer des parfums de qualité a des prix moindres. Produits originaux sont toujours gages de qualité et de
sécurité.

DES RISQUES AVERES : SUBSTANCES TOXIQUES, ETIQUETAGE
TROMPEUR, TRACABILITE ABSENTE

Les produits « dupes » sont généralement commercialisés sur des plateformes d’e-commerce hors-Union européenne
(Temu, Shein, Ali express, etc.), expédiés et livrés directement aux consommateurs par colis individuel en provenance
de I'étranger.

Ces produits sont le plus souvent commercialisés en méconnaissance des exigences réglementaires européennes,
parmi les plus strictes au monde. Ainsi, ils ne mentionnent pas systématiquement la liste complete des ingrédients,



peuvent présenter une origine ou des certifications trompeuses, et sont souvent fabriqués hors de tout cadre
réglementaire d’hygiéne ou de contrdle qualité.

Des contrdles menés par les autorités frangaises ont procédé a plusieurs rappels de produits vendus par Temu contenant
des substances interdites ou a des niveaux de concentrations largement supérieures aux normes de sécurité sanitaire.

« Ces produits peuvent contenir des ingrédients toxiques et des allergénes non déclarés qui
présentent une réelle menace pour les consommateurs. 1l est urgent de mieux encadrer et
d’alerter le public sur les dangers des dupes », alerte Emmanuel Guichard, Délégué général
de la FEBEA.

UN ENJEU COLLECTIF

Face a ce phénomene grandissant, la FEBEA appelle a une mobilisation de I'ensemble de I'écosystéme : marques,
plateformes, pouvoirs publics, influenceurs et consommateurs. Elle s’engage notamment aux cotés de 'UNIFAB
a 'occasion de la Journée mondiale anti-contrefagon du 4 juin, qui porte cette année sur le théme des dupes.

« Il est crucial de protéger I'excellence de nos produits : il en va de la santé et sécurité du
consommateur, mais aussi de la protection des marques et de leur renommée, de la préservation
du savoir-faire francgais et de l'avenir de l'industrie cosmétique. Protection des créations,
produits sirs et de qualité sont des enjeux indissociables. C'est 'affaire de tous | En cela, la
torce du collectif’ est notre meilleur atout et nous nous réjouissons de cette mobilisation avec
I'UNIFAB », conclut Emmanuel Guichard, Délégué général de la FEBEA.

« Dupe... un terme issu de I'anglais duplicate, soit copie en bon francais ... Nous pouvons
aussi le transposer comme abréviation de duperie. Tous les signaux indiquent que nous
taisons face a des produits illégaux qui sont des contrefagons. Une alerte concertée sur ce sujet
aupres du grand public est désormais urgente. 11 faut également que, collectivement, nous
prenions conscience qu’acheter une contrefagon et/ou un dupe n’est pas un acte anodin, cet
achat participe au financement de réseaux criminels qui instrumentalisent les consommateurs
pour financer des activités illicites dangereuses pour la sécurité de tous les Etats.», déclare
Christian Peugeot, Président de I'Unifab.

A PROPOS DE LA FEBEA

La FEBEA — Fédération des Entreprises de la Beauté, est le syndicat professionnel des entreprises du secteur cosmétique
(parfumerie, maquillage, produits de soin, d’hygiéne, de toilette ou capillaires). Elle rassemble pres de 350 entreprises frangaises
de la beauté et du bien-étre, dont 82% de TPE et PME.
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